PREFEITURA RIGHICIPAL BE 1TAQUAGUECETORA

MENSAGEM N° 22/2015

Excelentissimo Senhor Vereador Presidente,
Senhoras Vereadoras,
Senhores Vereadores.

Encaminho a Vossas Exceléncias o inciuso projeto de lei que tem por obietivo a
ordenagao e o licenciamento de anOncios publicitarios no Municipio de
itaquaquecetuba.

Ressalvo, por oportuno, que a concessio de espago publico devera ser
precedida, sempre e necessariamente, de licitacio.

Sao estes os motivos., Excelentissimas Vereadoras, Excelentissimos
Vereadores, pelos quais rogo-lhes ligeira apreciago e aprovagao.

Contando com o costumeiro empenhs, cumprimento-os.

DR, MAMORLU NAKASHIMA
Prefeito
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PROJETO DE LEI COMPLEMENTAR N° LOS /2015

e - S o
Dispde sobre a instalacdo de engenho publicitario de midia

Eg”‘;&‘;‘ﬂf&#ﬁg’f exterior no Municipio de ltaquagquecetuba, e da outras
: providéncias.

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 14.420/2014

DR. MAMORU NAKASHIMA, PREFEITO MUNICIPAL
DE ITAQUAQUECETUBA, usando das atribuicfes que ihe s&o conferidas por Lei.

FACO SABER QUE A CAMARA MUNICIPAL DECRETA
E EU PROMULGO A SEGUINTE LE| COMPLEMENTAR:

CAPITULO |
DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° - Esta Lei trata da ordenagdo de instalagdo de
engenho publicitario de midia exterior, componentes da paisagem urbana, no territorio
do Municipio de ltaquaquecetuba.

§1° - Nao sera permitida a instalago de engenhos
publicitarios que violemn a legislacdo de transito, nos termos da Lei n® 9.503. de 23 de
setembro de 1997, suas alteracdes e demais normas expedidas pelo Conselho
Nacional de Trénsito @ nem em areas de prote¢io dos mananciais ou areas de
protecdo permanente, exceto aquelas destinadas a indicagdo ou orientacio, prevista
nesta Lei.

§2° - Estao sujeitas as determinagdes desta lLei todas as
pessoas as quais a publicidade aproveite, direta ou indiretamente.

Art. 2° - Todos tém direito & boa qualidade estética e
referencial da paisagem municipal, sendo dever do Poder Publico Municipal e da
coletividade, protegé-ta e promové-la para as atuais e futuras geragdes.

Paragrafo Unico - A paisagern municipal constitui direits
difuso de todos.

Art. 3° - Constituem objetivos da ordenacdo de instalagéo
de engenhos publicitarios na modalidade de midia exterior:

{ - o bem-estar estético, cultural e ambiental da
nopulagan;

il - a seguranca das edificagdes e da populagdo, bem
como, o livre acesso de pessoas e bens & ‘nfraestrutura urbana;

Nl - a valorizag&o do ambiente natural e construido;

IV - a seguranga, a fiuidez e o conforto nos
deslocamentos de veiculos e pedestres;

V - a percepcdao & a compreensac dos elementos
referenciais da paisagem e, também, a compatibilizagéo do engenho publicitario com
0s locais onde possa ser instalado. nos termos desta Lei;

Vi - o eguilivio de interesses dos diversos agentes
atuantes na cidade para a promocao da melhoria da paisagem do Municipic;
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Vll - a agilidade nos procedimentos de autorizac&o de
instalagdo de engenho pubiicitario, hem como de fiscalizacdo e de licenciamento,
observados os principios da prevaléncia do interesse plblico, imparcialidade,
legalidade, publicidade e moralidade;

Vili - a responsabiliza¢do solidaria do proprietario e do
instalador de engenho publicitario, do proprietario do imovel ou seu possuidor e do
anunciante, pelas infracdes e agdes lesivas que praticarem; e

IX - a implantagéo de sistemna de fiscalizacio efetivo, agil,
moderno, pianejado e permanente.

CAPITULO It
DAS DEFINICOES

Art. 4° - Consideram-se, para os efeitos de aplicacdo
desta Lei, as seguintes definigdes:

I - Altura Maxima do Engenho Publicitario (Hmax) € a
distancia minima entre o ponto mais alto do engenho e o ponto médio do passeio,
relativo ao lote ou construgdo em gue esta inserido;

il - Altura Minima do Engenho Publicitario (Hntin): € a
distancia minima entre o ponto mais baixo do engenho e o ponto médio do passeio,
relativo ac lote ou construgcdo em que esta inserido;

I - Andncio: constitui-se de mensagem em textc ou
grafica, inserida no engenho publicitario;

IV - Anincio Indicativo: aquele que visa apenas
identificar, no préprio iocal da atividade, os estabelecimentos ou os profissionais gue
dele fazem uso;

V - Angincio Institucionai: aquele que transmite
informacgdes do Poder Publico, de organismos culturais, entidades representativas da
sociedade civil e de entidades beneficentes ou similares, sem fins lucrativos, desde
gue sem finalidade comercial nem promoc¢ao pessoal.

Vi - Anuncio Especial: aquele que possui caracteristicas
especificas, com finalidade cultural, eleitoral ou educativa, inclusive os patrocinados:

VIl - AnGncio Publicitario: aquele destinado 2
veiculacdo de publicidade, instalado fora do local onde se exerce a atividade;

Vil - Apligue: elemento acessdério ao  engenho
nublicitario;

IX - Area Tota! de Exposicio da Mensagem: a soma
das areas de todas as superficies de exposicado do anuncio, expressa am metros
quadrados;

X - Area de Exposigéo do Engenho Publicitario: a area
gue compbe cada face de mensagem do engenho publicitario, devendo, caso haja

dificuldade de determinacéo da superficie de exposicio, ser considerada a area do
maior quadriiatero regular que contenha a mensagem do andngio;

Xt - Bem de Uso Comum do Povo: aguele destinado a
utilizagdo do povo, tais como as areas verdes e institucionais, as vias ¢ logradouros
publicos, e outros;
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MENSAGEM N° 22/2015

Excelentissimo Senhor Vereador Presidente,
Senhoras Vereadoras,
Senhores Vereadores.

Encaminho a Vossas Exceléncias o inciuso projeto de lei que tem por obietivo a
ordenagdo e o licenciamento de anincios publicitarios no Municipio de
ltaquaguecetuba.

Ressalvo, por oportuno, que a concessédo de espaco publico devera ser
precedida, sempre e necessariamente, de licitagao.

Sao estes os motivos, Excelentissimas Vereadoras, Excelentissimos
Vereadores, pelos quais rogo-lhes ligeira apreciacdo e aprovacao.

Contando com ¢ costumeiro empenho, cumprimento-0s.

DR. MAMORU NAKASHIMA
Prefeito
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PROJETO DE LE!t COMPLEMENTAR N° UOS /2015

U”%’ Dispbe sobre a instalacdo de engenho publicitario de midia

ELZA YUKO NISBHIO exterior no Municipio de Iltaquaquecetuba, e da outras

Of. Administrativo

providéncias.

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 14.420/2014

DR. MAMORU NAKASHIMA, PREFEITO MUNICIPAL
DE ITAQUAQUECETUBA, usando das atribuigBes que lhe s3o conferidas por Lei.

FACO SABER QUE A CAMARA MUNICIPAL DECRETA
E EU PROMULGO A SEGUINTE LE! COMPLEMENTAR:

CAPITULO
DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° - Esla Lei trata da ordenacdo de instalacfo de
engenho publicitario de midia exterior, componentes da paisagem urbana, no territério
do Municipio de ltaguaquecetuba.

§1° - Nao sera permitida a instalagdo de engenhos
publicitarios que violem a legislacao de transito, nos termos da Let n® 9.503. de 23 de
setembro de 1997, suas alleracbes e demais normas expedidas pele Conseiho
Nacional de Transito e nem em areas de protecdo dos mananciais ou areas de
protecéo permanente, exceto aquelas destinadas & indicacdo ou orientacao, prevista
nesta Lei.

§2° - Estdo sujeitas as determinacgdes desta lei todas as
pessoas as quais a publicidade aproveite, direta ou indiretamente.

Art. 2° - Todos tém direito 4 boa qualidade estética e
referencial da paisagem municipal, sendo dever do Poder Pablico Municipal e da
coletividade, protegé-la e promové-la para as atuais e futuras geracdes.

Paragrafo Unico - A paisagem municipal constitui direito
difuso de todos.

Art. 3° - Constituem objetivos da ordenagio de instalagédo
de engenhos publicitarios na modalidade de midia exterior:

| - 0 bem-estar estético, cultural e ambiental da
oopulagao, :

It - a seguranca das edificagbes & da populagio, bem
como, o livre acesso de pessoas e bens 3 infraestrutura urbana;

il - a valorizac&o do ambiente natural & construldo;

IV - a seguranga, a fiuidez e o conforto nos
deslocamentos de veiculos e pedestres;

V - a percepcdo e a compreensdc dos elemenios
referenciais da paisagem e, também, a compatibiliza¢&o do engenho publicitario com
os locais onde possa ser instalade, nos termos desta Lei;

VI - o equilibiic de interesses dos diversos agentes
atuantes na cidade para & promogac da melhoria da paisagem do Municipic;
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Vil - a agilidade nos procedimentos de autorizagdo de
instalacao de engenho publicitario, bem como de fiscalizacdo e de licenciamento,
obsarvados o0s principios da prevaléncia do interesse publico, imparcialidade,
legalidade, publicidade e moralidade;

VIl - a responsabilizagdo solidaria do proprietario e do
instalador de engenho publicitario, do proprietario do imével ou seu possuidor e do
anunciante, pelas infracfes e acbes lesivas que praticarem; e

IX - a implantacéo de sistema de fiscalizagéo efetivo, agil,
moderno, piangjade e permanente.

CAPITULO 1t
DAS DEFINICOES

Art. 4° - Consideram-se, para os efeitos de aplicagdo
desta Lei, as seguintes definicdes:

| - Alturz Maxima do Engenho Publicitario (Hmax): € a
distancia minima entre o ponto mais alto do engenho e o ponto médio do passeio,
relativo ao lote ou construgdo em que esta inserido;

If - Altura Minima do Engenho Publicitaric {Hmin). é a
distancia minima entre o ponto mais baixo do engenho e o ponto médio do passeio,
relativo ao lote ou construcio em que esté inserido,

i - Andncio. constitui-se de mensagem em texto ou
gréfica, inserida no engenho publicitario,

IV - Anuncio Indicativo: aguele gue visa apenas
identificar, no préprio local da atividade, os estabelecimentos ou 0s profissionais que
dele fazem uso;

V - Anuncio Institucional: aquele que transmite
informacdes do Poder Pliblico, de organismos culturais, entidades representativas da
sociedade civil e de entidades beneficentes ou similares, sem fins lucrativos, desde
gue sem finalidade comercial nem promog¢ao pessoal.

VI - Antincio Especial: aguele que possui caracteristicas
especificas, com finalidade cultural, eleitoral ou educativa, inclusive os patrocinados;

VIl - Andncio Publicitdrio: aquele destinado a
veiculagdo de publicidade, instalado fora do\local onde se exerce a atividade,

Vill - Apliaue: elemento acessério ac engenho
publicitario;

IX - Area Tota! de Exposicdo da Mensagem: a soma
das areas de todas as superficies de exposicdo do anuncio, expressa em melros
guadrados;

X - Area de Exposigdo do Engenho Publicitario: a drea
gue compde ‘cada face de mensagem do engenho publicitario, devendo, caso haja
dificuldade de determinagdo da superficie de exposicho, ser considerada a area do
maior quadriiatero regular que contenha a mensagem do andncio;

Xi - Bern de Uso Comum do Povo: aquele destinado a
utilizagdo do povo, tais como as areas verdes e institucionais, as vias & logradouros
publicos, & outros;
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Xl - Cota: & o coeficiente que, multiplicado pela area da
testada do imovel onde se situa o andncio, possibilita obter a rea totai maxima dos
anuncios permitida no imovel, expressa em metros quadrados:

Xill - Engenho Publicitéario: quaisquer instrumentos ou
formas, fixos ou moveis, com suportes estruturais destinados a fixagdo dos andncios
publicitarios, com estrutura metalica, que contenha uma determinada mensagem
publicitaria presente na paisagem visivel ao publico, composto de area de exposicdo e
estrutura, tecnicamente denominado, "equipamento de midia exterior”;

XIV - Empena Cega: € a face lateral externa da
edificacdo que ndo apresenta aberturas destinadas a ventilagio e insotagéo;

XV - Largura do Engenho Publicitario: ¢ a distancia
entre a lateral direita e esquerda do engsnho onde estd inserida a mensagem
publicitaria;

XVl - Mensagem: assunto, tema, palavra ou texto,
desenho grafico ou fotografico que compde o anuncio;

AVl - Mobiliario Urbano: € o conjunto de elementes gue
pode ocupar o espago publico, implantado, direta ou indiretamente, pela Administragéo
Municipal, tais como: abrigo de Onibus, relégios de hora e temperatura, lixeiras.
passarelas, pontes, calcadas, pragas, postes de placas indicativas, guard rail etc

XL - Back-Light: peca retroiluminada, de grande
formato, apresentando mensagem e/ou imagem. O painel & translicido, metalico e a
tela impressa em silk screen, ou em pelicula fotografica. O painel permite a iiuminacao
de dentro para fora, podendo ser sustentado ou n&o por postes de concrete armado ou
tubos de metal. A base dos postes e dos tubos pode ter qualquer forma geométrica,
desde que seja a mais conveniente para manter a estabilidade do painel,

XIX - Front-Light: luminoso com a mesma apresentacdo
do "Back-light", com a diferen¢a que a iluminacdo é projetada na frente da tela com &
mensagem.

XX - Outdoor. engenho publicitario informative, que se
apresenta exclusivamente com hastes proprias de sustentacao;

XX — Painel: tipo de cartaz, pintado diretamente sobre
madeira, metal ou outro suporte;

XXII - Painel Digital: ¢ um equipamento publicitario
semelhante a uma televisdo gigante gue transmite uma sequéncia de mensagens
controladas por computador, utilizado normalmente em cruzamentos e avenidas;

XX - Painel Eletrénico de Alta Definigio: engenho
puplicitario composto por expositor eletrnico, montado com estrutura metalica,
apresentando mensagens em movimento ou estatica, podendo se apresentar em
tecnolegia de plasma, LED ou outra,

XXV - Painel Informativo: paine!l luminoso para
informac8o a transeuntes, consistindo num sistema de sinalizacdo globai para a
cidade, gue identificard mapas de areas, marcagio dos pontos de interesse turistico,
histdrico e de mensagens de carater educativo;

XXV - Paisagem Urbana: configuragdo da continua e
dinamica interacdo entre os elementos naturais, os elementos edificados ou criados e
o propric homem, numa constante relacéo de escala, forma, funcdo e movimento;
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XXVI - Propaganda: conjunto de técnicas utilizadas para
propagacéo de principios, ideias, conhecimentos ou teorias;

XXVil - Publicidade: conjunto de técnicas de acéo
coletiva utdlizada no sentido de promover atividade comercial, conquistando,
aumentando ou mantendo cliente: e

XXVill - Triedro: painel multifacetado confeccionado em
vinil impresso, montado em coluna prépria, destinado a veiculacao de anuncios.

CAF’iTL:lLO i
DOS ANUNCIOS

Art. 5° - Sera objeto de lei especifica a disciplina de
anuncios indicativos e especiais em mobiliario urbano.

Paragrafo Unico - Esta Lei ndo disciplina os anuncios
publicitarios que identifiqguem as empresas nos veiculos automotores utilizados para a
realizacdo de seus servigos.

Art. 6° - O engenho publicitaric obedecera acs padirbes
estabelecidos nesta Lei e devera observar, dentre outras, as seguintes normas:

| - oferecer condigdes de seguranca ao publice;

il - ser mantido em bom estado de conservagdo, no que
tange a estabilidade, resisténcia dos materiais e aspecto visual,

il - receber tratamento final adequado em todas as suas
superficies, inclusive na sua estrutura;

IV - ndo possuir estrutura de madeira;

\ - atender as normas técnicas pertinentes a seguranca e
estabilidade de seus elementos;

V1 - atender as normas técnicas emitidas pela Associagao
Brasileira de Normas Técnicas - ABNT, pertinentes as distancias das redes de
distribuicdo de energia elétrica, ou a parecer técnico emitido pelo 6rgéo publice
estadual ou empresa responsave! pela distribuicdo de energia elétrica;

VIl - respeitar a vegetacéo arborea significativa, definida
por normas especificas ou constantes do Plano Diretor;

VIl ~ ndo prejudicar a visibilidade de sinalizaco de
transito ou outro sinal de comunicacao institucional, destinado & orientacao do publico,
bem como a numeragao imobiliaria e a denominacéo dos logradouros,

X - ndo provocar reflexo, brilho ou intensidade de fuz que
possa ocasionar ofuscamento, prejudicar a viséo dos motoristas, interferir na operagéo
ou sinalizac&o de transito ou, ainda, causar inseguranga ao fransitc de veiculos e
pedestres, quando com dispositivo elétrico ou com pelicula de alta reflexividade; e

X - ndo prejudicar a visualizacdo de bens de wvalor
culturai.

Paragrafo Unico - O engenho publicitario utilizado
reservara 10% (dez por cento) de seu tempo ou quantitativos de inser¢io ou, ainda, de
area atil de exposi¢io do aniincio, obrigatoriamente reservados para a vetculacdo de
propaganda de utilidade publica.
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MENSAGEM N° 22/2015

Excelentissimo Senhor Vereador Presidents,
Senhoras Vereadoras,
Senhores Vereadores.

Encaminho a Vossas Exceléncias o inciuso projeto de lei gque tem por obietivo a
ordenagcdo e o licenciamento de anlncios publicitarios no  Municipio de
itaquaquecetuba.

Ressalvo, por oportuno, que a concessdo de espago publico devera ser
precedida, sempre e necessariamente, de licitagio.

Sdc estes os motivos, Excelentissimas Vereadoras, Excelentissimos
Vereadores, pelos quais rogo-lhes ligeira apreciagéo e aprovagao.

Contando com o costumeiro empenho, cumprimento-os.

DR. MAMORU NAKASHIMA
Prefeito
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ThauAGUECET B, L 1061 CSABEFEITURA HUMECIPAL DE [VAQUAQUECETURA

PROJETO DE LEI COMPLEMENTAR N° L0S /2015

UU%’ Dispde sobre a instalagdo de engenho publicitario de midia

ELZA YUKO NISHIO
Of. Administrativo

exterior no Municipio de Iltaquaquecetuba, e da outras
providéncias.

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 14.420/2014

DR. MAMORU NAKASHIMA, PREFEITO MUNICIPAL
DE ITAQUAQUECETUBA, usando das atribuicies gue Ihe s&o conferidas por Lei.

FACO SABER QUE A CAMARA MUMCIPAL DECRETA
E EU PROMULGO A SEGUINTE LE] COMPLEMENTAR:

CAngTULo !
DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° - Esta Lei trata da ordenagéo de instalacdo de
engenho publicitario de midia exterior, componentes da paisagem urbana, no territéric
do Municipio de ltaquaquecetuba.

§1° - Néo sera permitida a instalagio de engenhos
publicitarios que violem a legislagio de transito, nos termos da Lei n° 9.503. de 23 de
setembro de 1997, suas alteragdes e demais normas expedidas pelo Conselho
Nacional de Transito @ nem em areas de protegdo dos mananciais ou areag de
protecdo permanente, exceto aquelas destinadas a indicacdo ou orientagdo, prevista
nesta Lei.

§2° - Estdo sujeitas as determinagdes desta lei todas as
pessoas as quais a publicidade aproveite, direta ou indiretamente.

Art. 2° - Todos tém direito a boa qualidade estética e
referencial da paisagem municipal, sendo dever do Poder Publico Municipal e da
coletividade, protegé-la e promové-ia para as atuais e futuras geragdes.

Paragrafo Unico - A paisagem municipal constitui direite
difuso de todos.

Art. 3° - Constituemn objetivos da ordenacao de instalagéo
de engenhos publicitarios na modalidade de midia exterior:

I - o bem-estar estético, cultural e ambiental da
populagao;

it - a seguranca das edificacdes & da populagdo, bem
como, o livie acesso de pessoas € bens a infraestrutura urbana:

Il - & valorizag&o do ambiente natural e construido;

IV - a seguranc¢a, a fluidez e o confoito nos
deslocamentos de veiculos e pedestras;

V - a percepcdo e a compreensdc dos elemenios
referenciais da paisagem e, também, a cornpatibilizacéio do engenho publicitario com
os locais onde possa ser instaladec. nos termos desta Lei;

VI - o equilivrio de interesses dos diversos agentes
atuantes na cidade para a promocio da methoria da paisagem de Municipic;
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Vil - a agilidade nos procedimentos de autorizagéo de
instalagdo de engenho publicitario, bem como de fiscalizagdo e de licenciamento,
observados os principios da prevaléncia do interesse publico, imparcialidade,
legalidade, publicidade e moralidade;

‘ VIt - a responsabilizagdo solidaria do proprietario e do
instalador de engenho publicitario, do proprietario do imével ou seu possuidor e do
anunciante, pelas infracdes e agées lesivas que praticarem: e

IX - a implantagéo de sistema de fiscalizagao efetivo, agil,
moderno, plangjade e permanente. :

CAPITULQO 1}
DAS DEFINICOES

Art. 4° - Consideram-se, para os efeitos de apiicacio
desta Lei, as seguintes defini¢es:

I - Altura Maxima do Engenho Publicitario (Hmax} é a
distancia minima entre o ponto mais alio do engenho & o ponto médio do passeio,
relativo ao iote ou construgBo em que esta inserido;

Il - Altura Minima do Engenho Publicitaric {Hmin): é a
distancia minima entre o ponto mais baixo do engenho e o ponto médio do passeio,
relativo ao lote ou construg&o em que esta inserido:

It - Andincio: constitui-se de mensagem em textc ou
grafica, inserida no engenho publicitario;

IV - Andncio Indicativo: aguele que visa apenas
identificar, no préprio local da atividade, os estabelecimentos ou os profissionais que
dele fazem uso;

V - Anuncio Institucional: aquele que transmite
informagdes do Poder Plblico. de organismos culturais, entidades representativas da
sociedade civil e de entidades beneficentes ou similares, sem fins lucrativos, desde
gue sem finalidade comercial nem promogéo pessoal.

V1 - Antincio Especial: aguele que possui caracteristicas
especificas, com finalidade cultural, eleitorai ou educativa, inclusive os patrocinados;

Vil - Andncio Publicitario: aquele destinado a
veiculagdo de publicidade, instalado fora do focal onde se exerce a atividade:

VIl - Apligue: elemento acesséric ac  engenho
publicitario;

IX - Area Total de Exposicio da Mensagem: a soma
das areas de todas as superficies de exposigho do anincio, expressa em metros
quadrados;

X - Area de Exposi¢cdo do Engenho Publicitario: a drea
que complbe cada face de mensagem do engenho publicitario, devendo, caso haja

dificuldade de determinagdo da superficie de exposicdo, ser considerada a area do
maior quadriiatero regular que contenha a mensagem do anuncio;

X - Bernt de Uso Comum do Povo: aquele destinado a
utilizacao do povo, tais como as dreas verdss e institucionais, as vias ¢ logradouros
publicos, e outros;
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PRESEITHRA AERICIPAL DX [TAQEAQUEEETUSA
Xl - Cota: & o coeficiente que, multiplicado pela area da

testada do imével onde se situa o andncio, possibilita obter a 4rea total maxima dos
anuncios permitida no imovel, expressa em metros quadrados:

Xl - Engenho Publicitario: quaisquer instrumentos ou
formas, fixos ou méveis, com supories estruturais destinados a fixagdo dos anuncios
publicitarios, com estrutura metslica, que contenha uma determinada mensagem
publicitaria presente na paisagem visivel ao publico, composto de area de exposicio e
estrutura, tecnicamente denominado, "eguipamento de midia exterior';

XIV - Empena Cega: é a face lateral externa da
edificagdo que n3o apresenta aberturas destinadas a ventilacdo e insolagéo:

XV - Largura do Engenho Publicitario; é a distancia
entre a lateral direita e esquerda do engenho onde esta inserida a mensagem
publicitaria;

XV - WMensagem: assunto, tema, palavra ou texto,
desenho grafico ou fotografico que compde o antincio:

XVl - Mobiliario Urbano. é o conjunto de elementes que
pode ocupar o espago publico, implantado, direta ou indiretamente, peia Administragdo
Municipal, tais como: abrigo de 6nibus, relégios de hora e temperatura, lixeiras.
passarelas, pontes, calgadas, pracas, postes de placas indicativas, guard rail etc_;

XVII - Back-Light: peca retroiluminada, de grande
formato, apresentando mensagem efou imagem. O painel é translicido. metalico e a
tela impressa em silk screen, ou em pelicula fotografica. O bainel permite a iluminacic
de dentro para fora, podendo ser sustentado ou ndo por postes de concreto armado ou
tubos de metal. A base dos postes e dos tubos pode ter qualguer forma geométrica,
desde que seja a mais conveniente para manter a estabilidade do painet,

XIX - Front-Light: luminoso com a mesma apresentacio
do "Back-light", com a diferenca que a iluminagéo é projetada na frente da tela com z
mensagem.

AX - Qutdoor. engenho publicitario informativo, que se
apresenta exclusivamente com hastes proprias de sustenta¢o;

XXI - Painel: tipo de cartaz, pintado diretamente sobre
madeira, metal ou outro suporte;

XXt -~ Painel Digital: ¢ um equipamento publicitario
semelhante a uma televisdo gigante gue transmite uma sequéncia de mensagens
controladas por computador, utilizado normalmente em cruzamentos e avenidas;

XXl - Painel Eletrdnico de Alta Definiggo: engenho
puplicitario composto por expositor eletrénico, montado com estrutura metalica,
apresentando mensagens em movimento ou estatica, podendo se apresentar em
tecnologia de plasma, LED ou outrs,

XXV - Painel Informativo: painel luminoso para
informacao a transeuntes, consistindo num sistema de sinalizagdo globai para a
cidade, gue identificard mapas de areas, marcagho dos pontos de interesse turistico,
historico e de mensagens de carater educativo;

XXV - Paisagem Urbana: configuragio da continua e
dindmica interacdo entre os elementos naturais, 0s eslementos edificados ou criados e
0 proprio homem, numa constante relagfo de ascala, forma, funcdo e movimento:
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XXVI - Propaganda: conjunto de técnicas utilizadas para
propagacao de principios, ideias, conhecimentos ou teorias;

_ _ XXVil - Publicidade: conjunto de técnicas de acao
coletiva utilizada no sentido de promover atividade comercial, conguistando.
aumentando ou mantendo cliente: e

XXV ~ Triedro: painel multifacetado confeccionado em
vinil impresso, montado em coluna propria. destinado a veiculag@o de andincios,

CAPITULO i
DOS ANUNCIOS

Art. 8° - Sera objeto de lei especifica a disciplina de
anuncios indicativos e especiais em mobilidrio urbano.

Paragrafo Unico - Esta Lei ndo disciplina os anuncios
publicitarios que identifiquem as empresas nos veiculos automotores utilizados para a
realizacdo de seus servigos.

Art. 6° - O engenho publicitario obedecera aos padrées
estabelecidos nesta Lei e devera observar, dentre outras, as seguintes normas:

| - oferecer condigbes de seguranga ao pabiico;

Il - ser mantido em bom estado de conservacao, nc que
tange a estabilidade, resisténcia dos materiais e aspecto visual;

IHl - receber tratamento final adequado em todas as suas
superficies, inclusive na sua estrutura;

IV - ndo possuir estrutura de madeira;

V - atender as normas técnicas pertinentes a seguranca e
estabilidade de seus elementos;

VI - atender as normas técnicas emitidas pela Associacéo
Brasileira de Normas Técnicas - ABNT, pertinentes as distancias das redes de
distribuicio de energia elétrica, ou a parecer técnico emitido pelo 6rgao publico
estadual ou empresa responsavel pela distribuigdo de energia elétrica;

VIl - respeitar a vegetagdo arborea significativa, definida
por normas especificas ou constantes do Plano Diretor;

VIl - n3o prejudicar a visibilidade de sinalizacdo de
transito ou outro sinal de comunicagéo institucional, destinado a orientacdo do pubiico,
bem como a numeragao imobiliaria e a denominacéo dos logradouros;

IX - ndo provocar reflexo, brilho ou intensidade de iuz que
possa ocasionar ofuscamento, prejudicar a viséo dos motoristas, interferir na operagéoe
ou sinaliza¢do de transito ou, ainda, causar insegurang¢a ao transitc de veiculos e
pedestres, quando com dispositivo elétrico ou com pelicula de alta reflexividade: e

X - ndo prejudicar a visualizacdo de bens de valor
culturai.

Paragrafo Unico - O engenho publicitario utilizade
reservarda 10% (dez por cento) de seu tempo ou quantitativos de insergéo ou, ainda, de
area util de exposi¢do do anancio, obrigatoriamente reservados para a veiculagdo de
propaganda de utilidade publica.
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CAPITULO 1V
DA UTILIZAGAD DA PAISAGEM URBANA

Art. 7° . £ proibida a instalagio de engenho publicitario

em:
| - arvores de qualquer porie e arborizagdo publica;

Il - logradouros publicos, tais como vias, passeios,
canteiros, ilhas viarias, parques e pracgas, exceto aquele autorizado em razéo de
norma propria de publicidade no mobiliario urbano pelo érgdo municipal competente;

Il - dutos de gas e de abastecimento de agua, hidrantes,
torres d'agua e outros similares;

IV - areas nio edificantes ou faixas de serviddo:

V - equipamentos de sinalizacdo de transito ou gque
impegam a sua visualizagao;

VI - margem de rios e cursos d’agua, reservatérios, lagos
& represas, ou em outras areas de prote¢&o ambiental. exceto as autorizadas pelo
orgdo municipal competente;

Vil - imoveis tombados, exceto as autorizadas pelo drgao
municipal competente;

VIl - areas de interesse turistico ou culiural. exceto as
autorizadas pelo érgdo municipal competente;

IX - postes de Huminag8o pulblica ou de rede de telefonia,
inclusive cabines e telefones publicos, conforme autorizagéo especifica;

X - torres ou postes de transmiss&o de energia elétrica:

X| - parques. pracas e similares, exceto as autorizadas
pelo drgéo municipal competente;

Xl - focal que impega, prejudique ou obstrua, mesmo gue
parcialmente, a visibilidade de bens tombados;

X - que provoque impacto fisico danoso na edificacdo
em que estiver instalado ou nas edificagdes vizinhas; e

XV - que prejudique, por qualguer forma, a insolagéo ou
ventilacio da edificacdo em que estiver instalado ou a dos iméveis vizinhos.

Paragrafo Gnico - Nao serd autorizada, em qualquer
hipdtese, a instalagdo de engenhos publicitarios a uma distancia inferior a 30,00m
(trinta metros} de obras de arte e ainda de tuneis, passarelas, pontes e viadutos,
inclusive de suas algas de acesso, exceto autorizaglo do ¢rgdo municipat.

Art. 8° - Em relagdo a2 mensagem dos anuncios em
engenho publicitario, fica vedada a que:

I - apresente conjunto de formas e cores que se
confundam com as convencionadas internacionalmente para as diferentes categorias
de sinalizacio de transito;

- apresente conjunto de formas e cores que se
confundam com as consagradas pelas normas de seguranca para a prevencéo e o
combate a incéndios;
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BE ITAQUAGHERETIEA

Excelentissimo Senhor Vereador Presidente,
Senhoras Vereadoras,
Senhores Vereadores.

zncaminho a Vossas Exceléncias o inciuso projeto de lei que tem por cbistivo a
ordenagds e o licenciamento de anuncios  publicitarios no Municipio de
ftaquaquecetuba.

Ressalvo, por oportuno, que a concessdo de espaco publico devera ser
precedida, sempre e necessariamente, de licitacdo.

Sa8o estes os motivos, Excelentissimas Vereadoras, Excelentissimos
Vereadores, pelos quais rogo-thes ligeira apreciacéo e aprovacio.

Contando com o costumeiro empenho, cumprimento-os,

e W@@,QM

DR. M AMORU NAKASHIRA
Prefeito
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PROJETO DE LEt COMPLEMENTAR N° LGS 12015

U% Dispde sobre a instalagdo de engenho publicitario de midia

ELZAAEUKQtNrL%?’*(I)O exterior no Municipio de ltaguaquecetuba, e dé outras
Of. Adminis providéncias.

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 14.420/2014

DR. MAMORU NAKASHIMA, PREFEITC MUNICIPAL
DE ITAQUAQUECETUBA, usando das atribuices que lhe sdo conferidas por let.

FACO SABER QUE A CAMARA MUNIGCIPAL DECRETA
£ EU PROMULGO A SEGUINTE LE! COMPLEMENTAR:

CAPITULO
DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° - Esta Lei trata da ordenagéo de instalagéo de
engenho publicitério de midia exterior, componentes da paisagem urbana, no territéric
do Municipio de ltaquaquecetuba.

§1° - N#o sera permitida a instalagdo de engenhos
publicitarios que violem a legislag&o de transito, nos termos da Lei n® 9.503, de 23 de
setembro de 1997, suas alteracdes e demais normas expedidas pelc Conselho
Nacional de Transito @ nem em areas de prote¢do dos mananciais ou areas de
protegdc permanente, exceto aquelas destinadas 3 indicacao ou orientagio, prevista
nesta Lei.

§2° - Estao sujeitas as determinagdes desta lei todas as
pessoas ac quais a publicidade aproveite, direta ou indiretamente.

Art. 2° - Todos tém direito a boa qualidade estética e
referencial da paisagem municipal, sendo dever do Poder Publico Municipai e da
coletividade, protegé-la e promové-ia para as atuais e futuras geracgdes.

Paragrafo Unico - A paisagerm municipal constitut direito
difuso de todos.

Art. 3° - Constituem objetivos da ordenagdo de instalagao
de engenhos publicitérios na modalidade de midia exterior:

| - o bem-estar estético, cultural e ambiental da
populagao,

{l - a seguranga das edificagdes e da poputagdo, bem
como, o livre acesso de pessoas e bens a infraesirutura urbana;

It - a valorizacdo do ambiente natural e construide;

IV - a seguranga, a fiuidez e o conforto nos
deslocamentos de veiculos e pedestres;

V - a percepcdo e a compreensdc dos elementos
referenciais da paisagem e, também, a compatibiliza¢do do engenho publicitario com
os locais onde possa ser instatadc, nos termos desta Lei;

Vi - o equilivria de interesses dos diversos agerntes
atuanies na cidade para & promogio da methoria da paisagem do Municipic;
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VIl - a agilidade nos procedimentos de autorizagéo de

instalagdo de engenho publicitario, bem como de fiscalizagio e de licenciamento,

observados os principios da prevaléncia do interesse publico, imparcialidade,
legalidade, publicidade e moralidade:;

Vil - a responsabilizagéo solidaria do proprietario e do
instatador de engenho publicitario, do proprietario do imével ou seu possuidor e do
anunciante, pelas infragdes e agbes lesivas que praticarem; e

IX - a implantacéo de sistema de fiscalizacdo efetivo, agil,
moderno, planejado e permanente.

CAPITULO Il
DAS DEFINIGOES

Art, 4° - Consideram-se, para os efeitos de aplicagdo
desta Lei, as seguintes definigdes:

I - Altura Maxima do Engenho Publicitario (Hmax): é a
distancia minima entre o ponto mais alto do engenho e o ponto médio do passeio,
relativo ao iote ou construgao em que esta inserido;

Il - Altura Minima do Engenho Publicitario (Hmin): é a
distancia minima entre o ponto mais baixo do engenho e o ponto médio do passeio,
relativo ao lote ou construgao em que esta inserido;

il - Andncio: constitui-se de mensagem em fextc ou
grafica, inserida no engenho publicitario;

WV - Anuncio Indicaiivo: agusle que visa apenas
identificar, no proprio local da atividade, os estabelecimentos ou os profissionais que
dele fazem uso;

V' ~ Anuncio Institucional: aquele gue transmite
informac¢des do Poder Publico, de arganismos culturais, entidades representativas da
sociedade civil e de entidades beneficentes ou similares, sem fins lucrativos, desde
gue sem finalidade comercial nem promog¢ao pessoal.

VI - Antincio Especial: aquele que possui caracteristicas
especificas, com finalidade cuitural, eleitoral ou educativa, inclusive os patrocinados;

Vil - Anancio Publicitario: aquele destinado &
veiculacdo de publicidade, instalado fora do local onde se exerce a atividade;

VIl - Aptigue: elemento acessdrio a0  engenho
publicitario;

IX - Area Total de Exposigio da Mensagem: a soma
tdas areas de todas as superficies de exposicdo do anlncio, expressa em melros
quadrados;

X - Area de Exposicdo do Engenho Publicitario: a rea
gue compbe cada face de mensagem do engenho publicitario, devendo, caso haia
dificuidade de determinacio da superficie de exposicio, ser considerada a area do
maior guadriiatero regular que contenha a mensagem do anlincio,

Xi - Bern de Usoe Comum do Povo: aquele destinado a
utilizagao do povo, (ais como as areas verdes e instifucionais, as vias e logradouros
publicos, & outros,
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Xt - Cota: & o coeficiente que, multipiicado pela srea da

testada do imovel onde se situa o anlngio, possibilita obter a drea totai maxima dos
anuncios permitida no imével, expressa em metros gquadrados:

Xl - Engenho Publicitario: quaisquer instrumentos ou
formas, fixos ou mdveis, com supories estruturais destinados a fixacdo dos anuncios
publicitarios, com estrutura metalica, que contenha uma determinada mensagem
publicitaria presente na paisagem visive! ao piblico, composto de area de exposicao e
estrutura, tecnicamente denominado, "equipamento de midia exterior”:

AV - Empena Cega: é a face lateral externa da
edificagdo que ndo apresenta aberturas destinadas a ventitagdo e insolagdo;

XV - Largura do Engenho Publicitario: é a distancia
entre a lateral direita e esquerda do engenho onde esta inserida a mensagem
publicitaria;

XVl - Mensagem: assunto, tema, palavra ou texto,
desenho grafico ou fotografico que compde o anincio;

XVil - Mobiliario Urbano: é o conjunto de elementes que
pode ocupar o espago publico, implantado, direta ou indiretamente, peia Administracio
Municipal, tais como: abrigo de 6nibus, relégios de hora e temperatura, lixeiras,
passarelas, pontss, calgadas, pragas, postes de placas indicativas, quard rail etc.

XVIit - Back-Light: pega retroiluminada, de grande
formato, apresentando mensagem e/ou imagem. O painel & translicido, metalico e a
tela impressa em silk screen, ou em pelicula fotografica. O painel permite a iluminacéo
de dentro para fora, podendo ser sustentado ou nao por postes de concreto armado ou
tubos de metal. A base dos postes e dos tubos pode ter qualquer forma geométrica,
desde que seja a mais conveniente para manter a estabilidade do paine!;

XiX ~ Froni-Light: luminoso com a mesma apresentagso
do "Back-light", com a diferenca que a iluminago & projetada na frente da tela com a
mensagem.

XX - Quidoor: engenho publicitério informative, que se
apresenta exclusivamente com hastes préprias de sustentacao;

XXI - Painel: tipo de cartaz, pintado diretamente sobre
madeira, metal ou outro suporte;

XXl - Painel Digital: é um equipamento publicitario
semelhante a uma televisdo gigante gue transmite uma sequéncia de mensagens
controladas por computador, utifizado nermalmente em cruzamentos e avenidas;

XX - Painel Eletronico de Alta Definigdo: engenho
publicitario composto por expositor eletronico, montado com estrutura metéalica,
apresentando mensagens em movimento ou estatica, podendo se apresentar em
tecnologia de plasma, LED ou outra,

XXV - Painel Informativo: painel luminoso para
informagéo a transeuntes, consistindo num sistema de sinalizagdo globai para a
cidade, que identificara mapas de areas, marcagio dos pontos de interesse turisticc,
histdrico e de mensagens de carater educativo:

XAV - Paisagem Urbana: configuracdo da continua e
dindmica interagdo entre os elementos naturals, os elementos edificados ou criados e
0 prépric homem, numa constante relacao de escala, forma, funcdo & movimento:
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PHEFEITURA MUNICHE
i _ XXVI - Propaganda: conjunto de técnicas utilizadas para
propagacao de principios, idefas, conhecimentos ou teorias:

. N XXVil - Publicidade: conjunto de técnicas de acac
coletiva utilizada no sentido de promover atividade comercial, conquistando,
aumentando ou mantendo cliente: e

o XXVilt — Triedro: painel multifacetado confeccionado em
vinil impresso, montado em coluna prépria, destinado a veiculagio de anuncios.

CAPITULO fIi
DOS ANUNCIOS

Art. 5° - Serad objeto de lei especifica a disciplina de
anuncios indicativos e especiais em mobiliario urbano.

Paragrafo Unico - Esta Lei ndo disciplina os anuncios
publicitarios que identifiguem as empresas nos veiculos automotores utilizados para a
realizagdo de seus servigos.

Art. 6° - O engenho publicitario obedecera aos padrdes
estabelecidos nesta Lei e devera observar, dentre outras, as seguintes normas:

| - oferecer condigBes de seguranga ao publico;

Il - ser mantido em bom estado de conservacie, no que
tange a estabilidade, resisténcia dos materiais e aspecto visual;

Il - receber tratamento final adequado em todas as suas
superficies, inclusive na sua estrutura;

IV - ndo possuir estrutura de madeira;

V - atender as normas técnicas pertinentes a seguranca e
estabilidade de seus elementos;

VI - atender as normas técnicas emitidas pela Associacao
Brasileira de Normas Técnicas - ABNT, pertinentes as distancias das redes de
distribuicBo de energia elétrica, ou a parecer técnico emitido pelo érgao publico
estadual ou empresa responsave! pela distribui¢do de energia elétrica;

VIl - respeitar a vegetacio arborea significativa, definida
por normas especificas ou constantes do Plano Diretor;

VIl -~ nac prejudicar a visibilidade de sinalizagdo de
trénsito ou outro sinal de comunicagao institucional, destinado & orientagédo do ptibiico,
bem comoe a numeracgéo imobiliaria e a denominagao dos logradouros;

IX - ndo provocar reflexo, brilho ou intensidade de luz gue
possa ocasionar ofuscamento, prejudicar a visdo dos motoristas, interferir na operacao
ou sinalizagdo de transito ou, ainda, causar inseguranga ac transito de veiculos e
pedestres, quando com dispositivo etétrico ou com pelicula de alta reflexividade; e

X - ndo prejudicar a visualizagdo de bens de valor
culturai.

Paragrafo Unico - O engenho publicitario utilizado
resetvara 10% (dez por cento) de seu tempo ou quantitativos de inser¢do ou, ainda, de
area Utit de exposicdo do anuncio, obrigatoriarnente reservados para a veiculacio de
propaganda de utilidade publica.
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CAPITULO IV
DA UTILIZAGAO DA PAISAGEM URBANA

Art. 7° . £ proibida a instalagio de engenho publicitario

eny.
I - arvores de qualquer porte e arborizagio plblica;

Il - logradouros publicos, tais como vias, passeios,
canteiros, ilhas viarias, parques e pracas, exceto aquele autorizado em razac de
norma prépria de publicidade no mobilidrio urbano pelo érgio municipal competente;

Il - dutos de gés e de abastecimento de agua, hidrantes,
torres d agua e outros similares;

IV - areas nao edificantes ou faixas de servidao;

V - equipamentos de sinalizagdo de iransito ou que
impecam a sua visualizagio;

Vi - margem de rios e cursos d'agua, reservatorios, lagos
e represas, ou em outras areas de prote¢io ambiental, exceto as autorizadas pelo
6rgdo municipal competente;

VIl - iméveis tombados, exceto as autorizadas pelo érgéoe
municipal competente;

Vill - areas de interesse turistico ocu cultural, excetc as
autorizadas pelo 6érgdo municipal competente;

IX - postes de iluminacio publica ou de rede de telefonia,
inclusive cabines e telefones publicos, conforme autorizacao especifica;

X - torres ou postes de transmiss&o de energia elétrica:

Xi - parques, pragas e similares, exceto as autorizadas
pelo 4rgéo municipal competente;

Xli - local que impega, prejudique ou obstrua, mesmo que
parcialmente, a visibilidade de bens tombados;

Xl - que provoque impacto fisico danoso na edificagéo
em que estiver instalado ou nas edificagées vizinhas, e

XV - que prejudique, por qualquer forma, a insolac&c ou
ventitagio da edificacdo em que estiver instalado ou a dos imbveis vizinhos.

Paragrafo tnico - Nao serd autorizada, em cualquer
hipdtese, a instalagdo de engenhos publicitarios a uma distancia inferior a 30,00m
(trinta metros) de obras de arte e ainda de tuneis, passarelas, pontes e viaduios,
inclusive de suas algas de acesso, exceto autorizaco do érgdo municipal.

Art. 8° - Em relacdo a mensagem dos anuncios em
engenho publicitario, fica vedada a que:

I - apresente conjunto de formas e cores que se
confundarn com as convencionadas internacionaimente para as diferentes categorias
de sinalizacio de transito;

Il - apresente corjunto de formas e cores que se
confundam com as consagradas pelas normas de seguranca para a prevencao e o
combate a incéndios,
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Hl - estimule o consumo ou o comércio de bebidas
alcodlicas e de cigarros;

IV - estimule 0 uso ou o comércio de armas de fogo; e

V - veicule a publicidade ou a propaganda de materiais,
produtos ou praticas de comercializagdo restrita ou ilicita, assim como de mensagens
atentatorias a seguranca publica, & discriminagdo da muiher e as outras formas de
discriminagio.

paragrafo Unico - Constatada a viclagdo das
determinacdes fixadas neste artigo, o orgao fiscalizador promovera a remogao do
engenho publicitario ou, se invidvel fazé-lo de imediato, a sua cobertura, com material
que impeca a visualizagéo, aplicando as devidas sangbes (penalidades), inclusive,
responsabilizando o infrator pelo ressarcimento dos custos em que o poder publico
houver incorrido, assegurado o contraditorio e a ampla defesa.

Art. 9° - Fica proibida a instalacdo de engenho
publicitario em imovel privado a 120 {cento e vinte) metros do Pago Municipal, exceto
os destinados & publicidade institucional do Poder Publico Municipal de
jtaquaquecetuba e pelo tempo necessario a atender programa ou agao, devidamente
justificado.

Paragrafo Unico - No local de que trata o caput deste
artigo, sera permitida, apenas, a adequacdo e © remanejamento das pecas jé
instaladas para novos locais, devidamente licenciadas.

CAPITULO V
DAS FAIXAS, BANNERS E OUTROS MEIOS DE PROPAGANDA E PUBLICIDADE

Art. 10 - Nao & permitida a veiculagdo de anuncios
publicitarios por meio de "banners", "lambe-lambe”, faixas e pinturas, sujeitando ©
infrator na multa do art. 31, desta Lei, excetuando-se aquelas institucionais,
devidamente autorizadas pelo Poder Publico Municipal e pelo tempo exclusivamente
necessario 4 divulgagdo de campanhas de interesse social, sem finalidades
econdmicas, nunca podendo exceder a 10 (dez) dias, obedecidas as demais posturas
& normas legais.

Paragrafo unico. A nfo retirada da propaganda apos o
prazo de 10 (dez) dias, implicara na aplicagio da muita que trata o art. 31, desta Lel.

CAPITULO VI
DOS TIPOS DE ENGENHO PUBLICITARIO

Art. 11 - Para fins desta Lei, o engenho publicitario fica
classificado em:

| - Tipo I: engenho instalado em imoveis particulares com
area maxima de 18,00m? (dezoito metros quadrados) e altura maxima (Hmax.) de
9,00m (nove metros),

it - Tipo II: engenho instalado em imoveis particulares
com area maxima de 27,00m? (vinte e sete metros quadrados) e altura maxima
(Hmax.) de 7,00m (sete metros),

i - Tipo bl engenho instalado em imoveis particulares
com area maxima de 40,00m? (quarenta metros quadrados) e altura maxima (Hmax.)
de 14,00m (guatorze metros);
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